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PUBLICITÉ

LES OFFRES PUBLICITAIRES SUR INTERNET

Letemps.chetsespartenaires–descombinaisonspremium

Lesdifférentes expressions de lamarqueLeTempspeuventêtrecombinéesà l'infini.Nousvousconseillons volontiers sur
lasolution laplusadaptéeàvosattentes.

Plusieurs forfaitsetcombinaisonsmédiasvouspermettentd'optimiservotreprésencesur lessitespremiumd'actualité.

NZZBusinessCombi//Online LacombinaisonNZZBusinessCombisedéclinedès2010sur lessites internet letemps.ch
etnzz.chégalement,devenantainsi lapremièreoffreonlinepremiumnationale.

Lemonde.fr Les synergies du Temps avec le Quotidien français Le Monde ont permis la création d'une
autre combinaison exclusive pour atteindre les internautes francophones: letemps.ch
et le monde.fr en ciblant les adresses IP suisses.

sortir.ch Profitez de combiner la rubrique Culture sur letemps.ch avec l'agenda culturel sortir.ch,
àdesconditionsattractives.

Home page
(par semaine)

Rubrique
(par semaine)

Teaser & Advertorial
(par semaine)

Home page
letemps.ch et nzz.ch

Rectangle
Min. 2'450'000 A.I

Home Economie*
letemps.ch et nzz.ch

Maxiboard
Min. 500'000 A.I

Home page
letemps.ch et nzz.ch
Min. 2'450'000 A.I

Home page
letemps.ch et lemonde.fr
Rectangle / Leaderboard

Min. 500'000 A.I

Culture Package
letemps.ch et sortir.ch

Min. 40'000 A.I

letempsarchives.ch
Sponsoring sur demande

*Autres combinaisons de rubriques disponibles sous letemps.ch/pub.

1. La page d'accueil propose les derniers articles de fond publiés sur
letemps.ch.

2. La navigation propose un accès direct via trois menus :

Dépêches
toutes les informations en continu

Analyses
tous les éléments identitaires du Temps :
- Editorial
- Invités
- Chroniques

Services
les principaux indices des marchés, les devises, les programmes TV
et la météo personnalisée

3. Un moteur de recherche interne pour accéder rapidement à l'information
souhaitée

4. Le menu intégral du site mobile est disponible au bas de l'écran

m.letemps.ch - l'accès mobile

Letemps.ch bénéficie désormais d'un accès mobile permettant un affichage optimisé à l'écran de tous les télé-
phones cellulaires. La structure du site mobile a été repensée pour simplifier l'accès aux dernières informations.

Prix CPM de 80.– à 100.–

Retrouvez l'ensemble de nos offres régulièrement mises à jour sous
letemps.ch/pub.
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Neue Zürcher Zeitung Le Temps

NZZ BUSINESSCOMBI

LA COMBINAISON INCONTOURNABLE PUBLICITÉ STANDARD

Total 139'732 ex.

Edition Suisse 125'228 ex.
Edition Internationale 14'504 ex.

Source:BulletindestiragesREMP2009

45'506 ex. 2/1panoramique I II
610x440mm
NB 49'910.– 58'440.–
Quadri 56’520.– 69’460.–

Pageentière I II
290x440mm
Premiumpremièrepage 1

Quadri 32'190.– 39’310.–

Page intérieure
NB 26’290.– 30’550.–
Quadri 29’600.– 36'060.–

1 NZZ page4etLeTempspage5

Formats fixes

I II
Lesmillimètres NB Quadri NB Quadri

Jusqu’à400mm 5.52 7.27 6.51 8.83
Apartirde401 mm 5.81 7.27 6.91 8.83

1/2page I II
290x218mm
NB 12’010.– 14’150.–
Quadri 15’020.– 19’000.–

1/4page I II
143x218mm
NB 6’000.– 7’070.–
Quadri 7’510.– 9’670.–

I: NZZ BusinessCombi I : NZZ édition Suisse et Le Temps
II: NZZ BusinessCombi II : NZZ édition Suisse / Internationale et Le Temps

AUDIENCE

Toute laSuisse LpA Pénétration CLL

Lecteurs 457’000 7,7 %

Leader 86’000 28,6 %

1’905’000

237’000

Top Leader 40’000 39,2 % 88’000

Source: MACH Basic 2009-2, toute la Suisse (5’964 mille), MA Leader 2009, toute la Suisse (302 mille)
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NZZ BUSINESSCOMBI

PUBLICITÉ EN RÉDACTIONNEL - BANDEAUX SOUS TEXTE
(uniquement NZZ BusinessCombi II)

1/2panoramique
610x218mm St
NB 41’620.–
Quadri 47’650.–

Formats fixes

NB Quadri
Standard(hauteurminimale60mm,1ercahier=80mm) 10.85 13.13
Economie/Bourses(hauteurminimale80mm) 12.39 14.72

1/2page
290x218mm St Eco/Bo
NB 22’420.– 25’750.–
Quadri 25'430.– 28’530.–

1/4page
290x108mm
Premiumpage2
NB 12'380.-
Quadri 15'280.-

Page intérieure St Eco/Bo
NB 11’710.– 13’360.–
Quadri 14’340.– 15’890.–

NZZ BusinessCombi II : NZZ édition Suisse / Internationale et Le Temps

PUBLICITÉ EN RÉDACTIONNEL
(uniquement NZZ BusinessCombi II)

Formats fixes

Les millimètres
NZZ LeTemps

1colonne 2colonnes 1colonne 2colonnes Hauteurminimum NB
Standard 54mm 113mm 94mm 143mm 30mm 32.75
International 54mm 113mm 94mm 143mm 80mm 39.04
Suisse 54mm 113mm 94mm 143mm 30mm 39.04
Economie/Bourses 54mm 113mm 94mm 143mm 80mm 45.02
PagesfondsSIX 47mm 94mm 47mm 94mm 30mm 23.02

1/4page
NZZ113x218mm
LeTemps143x218mm St Int/CH Eco/Bo
NB 14’410.– 17’178.– 19’809.–
Quadri 17’610.– 20’378.– 23’009.–

MaxiJuniorpage
NZZ231x318mm
LeTemps241x318mm St Eco/Bo
NB 26’400.– 29’900.–
Quadri 30’360.– 33’550.–

Juniorpage
NZZ172x236mm
LeTemps192x260mm St Eco/Bo
NB 21’710.– 24’820.–
Quadri 25’390.– 28’470.–

St : premier cahier
Int/CH : International/Suisse
Eco/Bo: Economie/Bourses

Les millimètres

Supplémentscouleurs Quadri
Jusqu’à440mm 3’200.–
Apartirde441mm 3’930.–

NZZ BusinessCombi II :
NZZ édition Suisse / Internationale et Le Temps

St : premier cahier
Eco/Bo: Economie/Bourses
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NZZ BUSINESSCOMBI

Publicitéenrubriques NB Quadri

Annoncesfinancières1 6.51 7.84
Assemblées générales, annonces de dividende, de coupon, financières et statutaires,
émissions, marché des capitaux, cotations

Annoncesmortuaires1 4.55

Emploi (NZZExecutiveBusinessCombi2) 7.67 8.43

Demanded’emploi 5.02

Immobilier Jusqu'à400mm 5.52 7.27
Apartirde401mm 5.81 7.27

1Uniquement en NZZ BusinessCombi II : NZZ édition Suisse/Internationale et Le Temps
2Insertion dans NZZ édition Suisse (samedi), NZZ am Sonntag et Le Temps (vendredi)

NZZ EXECUTIVE BUSINESSCOMBI

La combinaison nationale pour les offres d'emploi.
Insertions dans la NZZ édition Suisse (samedi), NZZ am Sonntag et Le Temps (vendredi).

Formatsfixes NB Quadri
1/1page 28’540.– 31’960.–
1/2page 15’600.– 17’320.–
1/4page 7’850.– 8’710.–
1/8page 3’925.– 4’355.–

Lesmillimètres NB Quadri
Standard 7.67 8.43
Demanded’emploi 5.02

ENCARTS
(uniquement NZZ BusinessCombi I – lundi au vendredi)

Poids jusqu’à25g 26-50g 51-75g 76-100g 101-150g plusde150g
Prix 53’090.– 68’990.– 84’510.– 96’890.– 113’500.– surdemande

Quantité à livrer : lu-ve 192’000 exemplaires (NZZ : 141’000 ex. et Le Temps : 51’000 ex.)

LES MILLIMÈTRES LARGEURS DE COLONNES EN MILLIMÈTRES

DÉGRESSIFS ET REMISES

CONDITIONS

Colonnes
Annonce
Réclame NZZ
Réclame Le Temps
Page fonds SIX1

1 Edition suisse uniquement

Dégressif de répétition : ordre ferme min. 3 insertions, sans changement de format
(changement de texte : se renseigner). Format maximal des annonces : 1’100 mm; ré-
clames : 660 mm.

Les dégressifs chiffre d'affaires et de répétition ne sont pas cumulables.

Aucun dégressifn’est accordésur les avis financiers,avismortuaires, les remerciements
et in memoriam, les avis de naissance, les mariages.

Commission-conseil CCI : 5% sur toutes les publications, y compris les encarts. La
CCI n’est pas valable sur l’emploi et les avis financiers.

Tous les prix sont indiqués en francs suisses, bruts, TVA 7,6% non incluse.

Les conditions générales ASSP sont disponibles sur letemps.ch/pub.

CHF 12’000 2%
CHF 35’000 3%
CHF 70’000 4%
CHF 100’000 5%
CHF 125’000 6%

CHF 150’000 7%
CHF 175’000 8%
CHF 200’000 9%
CHF 250’000 10%
CHF 300’000 11%

CHF 350’000 12%
CHF 400’000 13%
CHF 450’000 14%
CHF 500’000 15%
CHF 600’000 16%

CHF 700’000 17%
CHF 800’000 18%
CHF 900’000 19%
CHF 1’000’000 20%
CHF 1’500’000 21%

CHF 2’000’000 22%
CHF 2’500’000 23%
CHF 3’000’000 24%
CHF 4’000’000 25%
CHF 5’000’000 26%

Dégressif chiffre d’affaires

Dégressif de répétition

3 x 5% 6 x 7.5% 13 x 15% 26 x 20% 52 x 25%

1
-

54
94
47

2
55
113
143
94

3
84

143

4
114

192

5
143

241

6
172

7
202

8
232

9
-

10
291
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LES SPÉCIFICATIONS TECHNIQUES
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Transmission des données

Par PrintOnline Le système de PrintOnline est la meilleure solution pour la transmis-
sion digitale de vos fichiers. Avec POLDIRECT, vos annonces seront
transmises rapidement et de façon sûre aux éditeurs connectés.
Informations sur demande ou sous www.pdfx-ready.ch.

Par e-mail materiel@letempsmedia.ch.

Couleurs Pantone transformées en quadrichromie (CMJN)

Le journal Le Temps est intégralement imprimé en quadrichromie. Pour toutes les annonces
avec une couleur Pantone, un fichier transformé en équivalent quadrichromie(cyan, magenta,
jaune, noir) doit être fourni. De légères différences peuvent alors apparaître entre la couleur
Pantone et son adaptation en quadrichromie.

Délais

Quotidien : 3 jours ouvrables avant 12h00.
Avis de naissances : la veille à 14h00 par fax au +41 (0)22 799 59 91
Avis mortuaires : la veille à 19h00 par fax au +41 (0)22 799 59 91

ou par e-mail carnets@letemps.ch

Réservations nécessaires pour annonces en couleur, pages entières, annonces panoramiques,
réclames, emplacements spéciaux et encarts.

Composition

Délai pour les épreuves des annonces : 4 jours.
Aucune épreuve ne sera fournie pour les annonces n’atteignant pas le 1/4 de page.

Sous réserve de modifications.

Prescriptions de format

Total minimum pour les annonces et les réclames : 40 mm (1 col 40 mm ou 2 col 20 mm)
Totalmillimétrique(nombredecolonnesxhauteur)maximumpour lesannonces :3'000mm

La hauteur totale de la page est facturée pour les annonces dès 400 mm de hauteur.

Spécifications de reproduction

Le Temps Papier journal 45 g/m2

Trame aléatoire. La résolution correcte est de 200 dpi pour une image
et 1’270 dpi pour un logo ou un élément au trait.
UCR/GCR 240 % (couverture CMYK maximum)

Hors-Séries Papier magazine 65 g/m2

Trame 60 l/cm. Les images doivent être traitées à 300 dpi.
UCR/GCR 280 % maximum

Préparation des données

Format PDF/X3 Les données doivent être transmises au format High-End PDF/X3
selon les spécifications PrintOnline SA. Produire un fichier PDF/X3
nécessite le programme Adobe Acrobat Distiller (dès laversion 3.01).

Format *.txt Les textes d’une annonce à composer peuvent être réalisés au format
Word, mais sans mise en forme (.txt).

IMPORTANT •Les polices de caractères TrueType ne sont pas acceptées.
•Les annonces effectuées sur un logiciel de bureau (MS Word,

MS Excel, etc.) demandent l’intervention de notre PAO.
•Une sortie imprimante couleur au format 1:1 de l’annonce com-

mandée permet un contrôle du matériel avant impression.
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200

150

100

50

Homme

Femme

14-34 ans

35-54 ans

55-99 ans

ObligatoireMoyen

Elevé

Jusqu’à
Fr. 3’999.–

De Fr. 4’000.–
à Fr. 7’999.–

Fr. 8000.– et plus

Affinité

Le Temps: 267'000 utilisateurs

Site
49'000
utilisateurs

Quotidien
234'000
lecteurs

16'000 utilisateurs bimédia

7% des lecteurs du Quotidien consultent le site
33% des utilisateurs du site lisent aussi le Quotidien

DIFFUSION DU TEMPS

Abonnements 87%

Ventes au numéro 13%

LES PERFORMANCES MÉDIA

Tirage : 45'506 ex.

Source : Bulletin des tirages REMP 2009

AUDIENCE PRINT

AUDIENCE INTERNET

Suisseromande LpA Pénétration CLL

Lecteurs 137’000 9,8 %

Leader 20’000 29,3 %

552’000

54’000

Top Leader 9’000 37,9 % 20’000

Letemps.ch sortir.ch

Page impressions / mois 4,9 mio 109’000

Unique clients / mois 271’000 19’000

Unique user / mois 100’000 12’000

Toute laSuisse LpA Pénétration CLL

Lecteurs 148’000 2,5 %

Leader 24’000 7,8 %

720’000

79’000

Top Leader 10’000 9,4 % 28’000

France(AinetHauteSavoie) LpA Pénétration CLL

Lecteurs 6’000 3 % 37’000

Source : MACH Basic 2009-2, groupe francophone (1'395 mille) et toute la Suisse (5'964 mille)
MA Leader 2009, groupe francophone (69 mille) et toute la Suisse (302 mille), Etude REMP France voisine 2009

Source : MACH Basic 2009-2, toute la Suisse (5'964 mille)
Etude REMP France voisine 2009

Source : NET-Metrix-Profile 2009-2 (UUpM), NET-Metrix-Audit Novembre 2009

ZE 12 Vaud 29%

ZE 11 Genève 36%

ZE 14 Jura 3%ZE 16 Bas-Valais 7%

France (Ain et Haute Savoie) 4%

ZE 13 Neuchâtel 7%

Suisse alémanique 8%

ZE 15 Fribourg 6%
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ZE 12 Vaud 29%

ZE 11 Genève 36%

ZE 14 Jura 3%ZE 16 Bas-Valais 7%

France (Ain et Haute Savoie) 4%

ZE 13 Neuchâtel 7%

Suisse alémanique 8%

ZE 15 Fribourg 6%

AUDIENCE GLOBALE DE LA MARQUE LE TEMPS

Source:MACHBasic2009-2,groupefrancophone(1'395mille),NET-Metrix-Profile2009-2(UUpW)

Le profil parfaitement complémentaire des consomma-
teurs média de la marque Le Temps crée de nouvelles
opportunités de contact et permet aux annonceurs de
s'offrir des solutions de communication adaptées à la
valorisation de leurs marques.

PROFIL DE L’AUDIENCE GLOBALE

Le Quotidien Le site

267'000 personnes s'informent quotidiennement au moyen du Temps.

Résultat réjouissant d'une stratégie bimédia favorisant la complémentarité des deux plateformes, le nombre de
personnes en contact avec la marque Le Temps a augmenté de près de 10 % en une année.

La complémentarité entre le print et le web multiplie les moyens de consommer un contenu média et le lectorat
du Temps l'a bien compris : 16'000 personnes, soit 7 % des lecteurs et 33 % des utilisateurs du site, consultent
régulièrement les deux expressions du Temps.

Source: MA Strategy 2009, groupe francophone (1’395 mille)
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Young Nokids

Young Withkids

Withkids

Nokids

Learners Pensioners81
7,9%

96
9,4%

84
8,3%

116
11,4%

103
10,1%

108
10,7%

S

238
23,4%

51
5,0%

Formation
élevée Cadres

Employés

Non actifs
profess.

Formation
obligat./moyenne

49
4,9%

52
5,1%

120
11,8%

162
15,9%

122
12,0%

129
12,7%

110
10,8%

96
9,4%

66
6,5%

91
8,9%

110
10,8%

106
10,4%

S

120
11,7%

101
10,0%

77
7,6%

CONSERVATEUR

PROGRESSISTE

EX
TR
AV
ER
TI

IN
TR
OV

ER
TI

Progressiste

NZZ BusinessCombi

20 Minutes

Le Matin dimanche
24 Heures

Conservateur

IntrovertiExtraverti
L'Hebdo

Le Matin

Bilan

Femina

Tribune de Genève

L'Illustré

Le Temps
Suisse

Suisse romande
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LES PERFORMANCES MÉDIA

POSITIONNEMENT DU QUOTIDIEN

La position du Temps reflète les caractéristiques d'un lectorat résolument avant-gardiste.
Ilestà l’évidence,parmi lesgrandsquotidiens, leplusprogressistedeSuisseromande.

Source : MACH Radar 2009-2, groupe francophone et DemoSCOPE © Radar-Psychografie

Le Temps s'adresse à un lectorat progressiste bénéficiant d'un excellent niveau de
formation. Les personnes qui lisent Le Temps de manière intensive sont des per-
sonnes actives professionnellement, socialement bien établies et jouissant de très
hauts revenus.

Les lecteurs du Temps sont des «early adopters» : ils constituent un groupe particuliè-
rement favorable à l'adoption de nouveautés et pouvant jouer un rôle de prescripteur
auprès de leur entourage.

PROFIL PSYCHOGRAPHIQUE DES LECTEURS DU QUOTIDIEN

Source : MACH Radar 2009-2, groupe francophone et DemoSCOPE © Radar-Psychografie
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Le Temps LpA (mille) Pénétration CLL

ZE 11 Genève 14,3 % 180’000

ZE 12 Vaud 9,9 % 194’000

Suisse alémanique 0,3 % 168’000

ZE 13 Neuchâtel 8,5 % 49’000

ZE 16 Bas-Valais 6,9 % 53’000

ZE 15 Fribourg 5,8 % 50’000

France (Ain et Haute Savoie) 3 % 37’000

ZE 14 Jura 4,4 % 26’000

54

45

13

11

10

6

4

11

Re
ve

nu
br

ut
/m

oi
s

Ni
ve

au
d’

in
st

ru
ct

io
n

Ag
e

Se
xe

Hommes 48 % 59 % 12,1 % 123

Femmes 52 % 41 % 7,7 % 78

14-34 ans 33 % 26 % 7,6 % 77

35-54 ans 36 % 38 % 10,1 % 104

55-100 ans 31 % 36 % 11,8 % 121

Obligatoire 21 % 9 % 4,1 % 42

Moyen 39 % 21 % 5,4 % 55

Elevé 40 % 70 % 17 % 173

Moins de CHF 3'999.– 20 % 13 % 6,2 % 63

CHF 4'000.- à 7'999.– 45 % 32 % 6,9 % 71

CHF 8'000.– et plus 35 % 55 % 15,7 % 160

Structure
Suisse romande Le Temps

Le Temps
AffinitéPénétrationLpA (mille)

81

56

35

51

50

12
29

96

17

44

76

AUDIENCE LEADER / TOP LEADER

Print

Suisseromande LpA Pénétration CLL

Leader 20’000 29,3 %

Top Leader 9’000 37,9 %

54’000

20’000

Internet

Toute laSuisse CRU Pénétration CLU

Leader 20’000 6,8 %

Top Leader 8’000 8,1 %

60’000

20’000

Toute laSuisse LpA Pénétration CLL

Leader 24’000 7,8 %

Top Leader 10’000 9,4 %

79’000

28’000

Source : MA Leader 2009, groupe francophone (69 mille) et toute la Suisse (302 mille)
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LES PERFORMANCES MÉDIA

PROFIL SOCIODÉMOGRAPHIQUE DES LECTEURS DU QUOTIDIEN

Source : MACH Basic 2009-2, toute la Suisse (5'964 mille)

PÉNÉTRATION DU QUOTIDIEN PAR ZONE ÉCONOMIQUE

Source : MACH Basic 2009-2, groupe francophone (1'395 mille)

Source:MALeader2009,groupefrancophone(69mille)

IMPORTANT BUSINESS READING

Parmi les Leader et Top Leader de Suisse romande, Le Temps est considéré comme
la source d'information la plus importante pour l'activité professionnelle.

Mentions Leader (%) Top Leader (%)

Le Temps

Bilan

L’Hebdo

PME Magazine

24 Heures

Agefi

Tribune de Genève

Le Matin dimanche

Le Matin

Private Banking

20 Minutes

41,5

28,2

14,3

13,3

10,9

6,1

17,8

2,1

3,6

34,5

22,3

18,3

14,3

11,3

3,5

16

4,5

3,2

19,912,6

3,74,3
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Direction, vente
3, place de Cornavin
Case postale 2564
1211 Genève 2
Tél.+41 (0)22 799 59 00
Fax +41 (0)22 799 59 01
info@letempsmedia.ch

Direction
Marianna Di Rocco,
marianna.dirocco@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 09

Marketing Manager
Armand Goy,
agoy@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 57 97

Product Manager Print
Christophe Kienberger,
ckienberger@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 14

Product Manager Internet
Vincent Roch,
vroch@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 03
Tél.+41 (0)79 593 33 20

Vente Suisse romande
Jean-Philippe Achard,
jpachard@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 02
Tél.+41 (0)79 761 66 42

Service clients
3, place de Cornavin
Case postale 2564
1211 Genève 2
Tél.+41 (0)22 799 59 00
Fax +41 (0)22 799 59 08
info@letempsmedia.ch

Administration
et coordination technique
Laurent Monnier,
lmonnier@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 12

Michel Menzi,
mmenzi@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 57 67

Aurélie Jayet,
ajayet@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 06

Réservations
Christel Cerchia,
ccerchia@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 13

Matériel d'impression
materiel@letempsmedia.ch

Vente Suisse alémanique
Falkenstrasse 12
Postfach 2225
8021 Zürich
Tél.+41 (0)44 213 17 88
Fax +41 (0)44 213 17 89
info@letempsmedia.ch

Jean-Claude Plüss,
jcpluess@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)44 213 17 85
Tél.+41 (0)79 593 33 21

Administration
et coordination technique
Adrian Lauper,
alauper@letempsmedia.ch
Tél.+41 (0)22 799 59 05

Visitez notre site letemps.ch/pub et retrouvez également
toutes nos offres sur admarketplace.ch

LES CONTACTS
LE TEMPS MEDIA


